APAP

ASOCIACION PERUANA DE
AGENCIAS DE PUBLICIDAD

iHola! El formato que estdn recibiendo ha sido disefiado entre las agencias abajo firmantes con el fin de obtener
datos relevantes para futuros procesos de licitacién. Desde la APAP queremos tener mds informacién para tomar
mejores decisiones en la participacién de los procesos mencionados, por lo que les pedimos que nos hagan llegar
sus apreciaciones en este documento.

Muchas gracias.

Sobre la propiedad intelectual e informacién a proporcionar:

VI.

Precisar si estdin de acuerdo en que las propuestas presentadas en cada licitaciéon les pertenecen
Uunicamente a la agencia que las respalda. Estas pasardn a ser de propiedad del anunciante solo
cuando la agencia haya sido declarada formalmente ganadora del proceso. (+)

De acuerdo () No de acuerdo ()

Comunicar la cantidad de agencias que participardn en el proceso de licitacién. De ser posible,
mencionar de qué agencias se trata.

Precisar el SOW.(+)

Determinar el presupuesto asignado para el trabajo de la agencia. (+)

Definir fechas de respuesta de los resultados del concurso.

Precisar si dardn un feedback a las agencias que no resulten ganadoras del proceso.

si() No(J

Sobre los criterios de evaluacion:

{Qué se considerard evaluar en esta licitacion y cudl serd el peso correspondiente a cada item?
(Por favor, colocar porcentajes):

Estrategia

Creatividad

Disefio de flujo de trabajo
Presupuesto

¢Alguna precision o sugerencia para el enriquecimiento de este formato?.
(+) Respuesta obligatoria.

Muchas gracias por compartir esta informacion, nos es de mucha utilidad para el mejor desarrollo de nuestro trabajo.

APAP.
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